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PIANO DI AZIONE LOCALE 2014 - 2022 
GAL TERRE VIBONESI

MISURA 3 - REGIMI DI QUALITÀ DEI PRODOTTI AGRICOLI E ALIMENTARI

	INTERVENTO 3.2.1:
	AIUTI AD ATTIVITÀ DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE IMPLEMENTATE DA GRUPPI DI PRODUTTORI DELLE TERRE VIBONESI SUI MERCATI INTERNI

	PIANO DI INFORMAZIONE E PROMOZIONE 
(Contenuti minimi - art. 5 Disposizioni Attuative)
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